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LAS MARCAS DE GRAN CONSUMO MAS
ELEGIDAS EN EL MUNDO
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Brand Footprint el Unico ranking mundial de marcas
de gran consumo

Cada compra es una decision.

El ranking Brand Footprint revela qué
marcas ganan mas veces en ese
momento de la verdad, a través de los
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¢,Qué son los contactos con el consumidor (CRP)?
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DECISIONES MARCAS MERCADQOS PAISES CONTINENTES
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Perimetro de estudio

-

Marcas de Una marca es

Fabricante global cuando
esta presente
en 2 o mas

continentes
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Sectores:

- Alimentaciéon
(incluye Frescos),
-Bebidas,
-Drogueria,
-Perfumeria,
-Productos infantiles.
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Principales resultados globales

19 +3 50%
Colgate
gana mas
compradores
gue ninguna
otra marca
19 millones de
nuevos de
hogares la
compran
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Principales resultados globales

Entre las que de las marcas Los paises
MA&s crecen de Gran desarrollados
en el mundo, Consumo gastan 4
3 son de llegan a veces mas en
snacks. menos de un gran consumo
5%* de los gue los paises
e hogares en su emergentes
+ Cheetos pails
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Las 10 marcas de gran consumo mas elegidas en el
mundo

Rank 2014 Rank Rank Brand Consumer Reach| Penetration Consumer Reach
Change |Movement Name Points (m) % Points Growth %
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Ranking Brand Footprint 2015
Las 50 marcas de gran consumo mas elegidas en el mundo
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Ranking Brand Footprint Espana 2015
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Las 10 marcas de gran consumo mas elegidas en Espana
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Ranking Brand Footprint Espana 2015
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Ranking Brand Footprint Espana 2015
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Las marcas que mas gente compra

%Penetracién de compra anual

14 marcas entran en mas de la
mitad de los hogares espafoles
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Las marcas que se compran mas a menudo

Frecuencia de compra (N° actos de compra al afio)

Productos de impulso, lacteos
y carnicos los mas frecuentes
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Las 10 marcas que mas crecen en CRP
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En el ambito regional, el liderazgo esta mas repartido

-

Marca #1
@ Gty o
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4 marcas regionales
en el topl0 de CCAA*

[
&AM #3 en Pais Vasco y #6 en Navarra

] #6 en Catalufia

COVAP #10 en Andalucia

lLA\ #2 en Galicia

*marcas que aparecen en el top10 de CCAA
pero no en el ranking general
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Top 10 marcas por CCAA
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http://www.pescanova.es/

Top 10 marcas por CCAA
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Top 10 marcas por CCAA
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Top 10 marcas por CCAA
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Los fabricantes mejor representados

Nestlé y Danone Danone en Alimentacion
empatan con 7
marcas en el Top50

| la Cocinera > Coca Cola y Nestlé en Bebidas
Rt gl I cocinera ll NESCAFE. o o
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Henkel en Drogueria
@ % @

Font
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P&G en Perfumeria
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Danone es el fabricante lider en CRP en Espana
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Alimentacion: El Pozo, Campofrio y Activia a la
cabeza en alimentacion

Top 20 Marcas Alimentacion
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Bebidas: Asturiana se coloca 32 marca en bebidas y
Amstel entra en el Top20

Top 20 Marcas Bebidas

1 Gw@r 151,0 801 109 35 8 21,9 30,1 42 1238
> %y 785 607 75 15 21,0 150 8,1

s s 490 331 86 38 14 19,8 26,1 44

3 470 298 91  -137 13 195 22,9 4,9 34

5 «k‘" 37,0 43,22 5,0 -4,4 12 18,8 25,0 4.4 11,6

7 @eees. 348 21,7 9,3 17 16,5 16,6 5,8 -0,6

6 =l 328 249 76 6,9 16 16,5 248 3.9 40

11 EREE 233 274 49 18 14,8 20,2 43 5,0

o  Auffors 23,1 337 4,0 -4.,8 31 @ 13,3 19,6 3,9
10 224 338 38 7.1 19 @ 132 204 38 4,7

Fuente: Kantar Worldpanel

#BrandFootprint

]<ANTAR LUI.-IRLDPF]NEL @KWP_ESP

© Kantar Worldpanel


http://www.lacasera.es/
http://www.juver.com/juver/index.php

Drogueria: Ariel se cuela en el Top3 de drogueria y
Mistol entra en el top20

Top 20 Marcas Drogueria
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Perfumeria: Nivea se coloca en el Top3 y OralB
entra en el ranking de perfumeria

Top 20 Marcas Perfumeria
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Coca Cola vuelve a ser la marca mas elegida en el mundo
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También lo es en Espafia, junto con El Pozo y Campofrio
= I 'V e dle G YV L aal” I,
Don Simon es la marca que mas crece y escala a la posicion #4
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Por Comunidades Autonomas liderazgo repartido entre Coca
' T / Cola, El Pozo, Campofrio y Asturiana
~ I L ' O e L SRR SRR T Y WA T BRSNS G YE 8

s e En sectores “No Alimentacion”, Fairy lidera el ranking de
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LAS MARCAS DE GRAN CONSUMO MAS
ELEGIDAS EN EL MUNDO
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