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BRAND
FOOTPRINT
Es el mayor estudio 
global de marcas de 
gran consumo
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El mayor estudio global de marcas de Gran Consumo

Continentes Países Población 
Global

Cobertura PIB Marcas

Un mundo de elecciones

5 54 75% 89% 23.500

Fuente: “Brand Footprint 2021” Kantar

4



#MarcasMásElegidas
@Kantar_ES

BRAND
Cada compra es una decisión.

FOOTPRINT

El ranking Brand Footprint
revela qué marcas ganan más 
veces en ese momento de la 
verdad, a través de los 
Contactos con el Consumidor
(Consumer Reach Point o CRP)
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Población

Número de hogares del país

Penetracion

% Hogares que 
compran la marca al 
menos una vez al año

Ocasiones

Número de veces que 
cada hogar compra la 
marca anualmente

Contactos con el Consumidor
Cómo se calcula el ranking de las marcas más elegidas

Fuente: “Brand Footprint 2021” Kantar
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Contactos con el Consumidor
Exponiendo ‘El momento de la verdad’

17,9m
Población en hogares

10,55
Nº veces en que es escogida 

74,8%
% de hogares compradores141M

Fuente: “Brand Footprint 2021” Kantar
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Las 5 marcas de Gran Consumo más elegidas del mundo

Source: Kantar, GfK, IRI
Brand Footprint 2021

1
6.509 CRP(m) | +4%

2
4.311 CRP(m) | -2% 

3
3.014 CRP(m) | +15% 

4
3.004 CRP(m) | -4% 

5
2.768 CRP(m) | +4% 
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20

Las siguientes 20 marcas globales más elegidas

Source: Kantar, GfK, IRI
Brand Footprint 2021

Todas las marcas del Top 25 han sido elegidas más de 1.000 millones de veces

2,354 CRP(m)
+6%

6 7 8 9 10 11 12 13 14 15

16 17 18 19 21 22 23 24 25

2,221 CRP(m)
=

2,033 CRP(m)
+1%

1,943 CRP(m)
-4%

1,814 CRP(m)
-3%

1,434 CRP(m)
-5%

1,735 CRP(m)
+22%

1,459 CRP(m)
+5%

1,674 CRP(m)
+1%

1,419 CRP(m)
-3%

1,366 CRP(m)
+39%

1,356 CRP(m)
-11%

1,273 CRP(m)
+12%

1,203 CRP(m)
+8%

1,188 CRP(m)
+11%

1,078 CRP(m)
+1%

1,173 CRP(m)
+7%

1,083 CRP(m)
-2%

1,092 CRP(m)
-2%

1,037 CRP(m)
+9%

N N N
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Un año excepcional para el consumo dentro del hogar

P01 P02 P03 P04 P05 P06 P07 P08 P09 P10 P11 P12 P13

2019 2020

2020
2019

+12,7% 
Cierre 2020

FMCG % Evol Valor
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Cada acto de compra es cada vez más relevante

Fuente: Panel Hogares, 2020, T. FMCG

-2,7%
Realizamos menos visitas al lineal. 
La frecuencia de compra ha 
disminuido -2,7%

+15%
Gastamos un 15% más en cada 
visita al establecimiento.
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Un nivel y velocidad de 
cambio nunca visto
Profunda modificación de los 
patrones de compra y consumo

2020
Varios años 
en uno
Hábitos cambiantes en función de 
cada momento y categoría

Cambios en las
necesidades 
El placer adelanta a la salud; y
el higiene se impone a la belleza

Fuerte trasvase 
desde fuera del hogar
Canales: ecommerce, regionales
Enseñas: muchos movimientos

Cambios en la 
distribución
Canales: ecommerce, regionales
Enseñas: muchos movimientos

Hay que ganarse al 
consumidor en cada acto
El 67% de las decisiones de 
compra de toman en tienda
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Un año excepcional para las marcas dentro del hogar

+4,8%
Crecimiento CRPs del Top50   
respecto el año anterior

41
Marcas del top 50 crecen en valor
[y 6 de cada 10 marcas analizadas]

+1,4p
Crecimiento penetración 
del Top50

Fuente: “Brand Footprint 2021” Kantar
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Las 50 marcas de Gran Consumo más elegidas en España…

Fuente: “Brand Footprint 2021” Kantar

Están presentes en el 24% de 
las cestas de Gran Consumo1de cada 4

Llegan al 99,9% los hogares 
españoles99,9%

Más de la mitad
son de origen Español29de 50
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Fuente: “Brand Footprint 2021” Kantar

Más de la mitad de las marcas 
de Gran Consumo crece en 
valor en el último año

58%
De las marcas de Gran Consumo 
creció en Valor en 2020

42%
De las marcas de Gran Consumo     
creció en Valor en 2018

48%
De las marcas de Gran Consumo 
creció en Valor en 2019
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Coca-Cola, ElPozo y Asturiana a la cabeza de las marcas más elegidas

Ranking Marca CRP 
(millones)

% Hogares 
Compradores

Frecuencia 
de Compra

1 141,0 74,8 10,5

2 119,0 77,7 8,4

3 104,0 61,9 9,0

4 94,0 69,9 7,5

5 71,0 70,1 5,4

6 64,0 55,8 6,4

7 58,0 45,9 6,9

8 56,0 34,8 9,1

9 54,0 64,8 4,6

10 51,0 55,9 4,9Entra top 10!

Sube 1 puesto!

Sube 3 puestos!!

!

!

Fuente: “Brand Footprint 2021” Kantar
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Casa Tarradellas entra en el Top 10 y Mahou en el Top 20

1 11 21 31 41

2 12 22 32 42

3 13 23 33 43

4 14 24 34 44

5 15 25 35 45

6 16 26 36 46

7 17 27 37 47

8 18 28 38 48

9 19 29 39 49

10 20 30 40 50

Fuente: “Brand Footprint 2021” Kantar

N

N

N

N

N
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Del Top 50 FMCG las marcas que más crecen en CRPs

% Evolución CRP

Fuente: “Brand Footprint 2021” Kantar
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Ranking regional: Coca Cola gana un territorio 
y se posiciona nuevamente como líder

Nº 1 en 7 CCAA

Marca #1 2020

Nº 1 en 6 CCAA

Nº 1 en 2 CCAA

Nº 1 en 1 CCAA

Nº 1 en 1 CCAA

Marcas regionales 
en el top10 CCAA*

#4 en País Vasco
#6 en Navarra

#5 en Andalucía

#7 en Andalucía

#1 en Galicia

#8 en Galicia

#10 en Cataluña

#2 en Cataluña

#6 en Aragón

Fuente: “Brand Footprint 2021” Kantar
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Alimentación Bebidas Lácteos Droguería
Higiene y
Cuidado Personal

Rankings sectoriales
Marcas líderes en todos los sectores mantienen su posición

Fuente: “Brand Footprint 2021” Kantar
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Ranking Fabricantes (en millones CRP)
Suma de marcas comercializadas

Ranking por empresas
Nestlé y Danone, los más presentes en las cestas de Gran Consumo

Fuente: “Brand Footprint 2021” Kantar
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12 fabricantes superan los 

100 millones de contactos 
anuales con sus consumidores
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Ranking por empresas
Danone y Nestlé, los fabricantes con más marcas

Danone
4 marcas

Nestlé
4 marcas

Líderes en el TOP 50

Coca Cola en top 20 Bebidas

P&G en top 20 Higiene y cuidado Personal

Nestlé, Pepsico, Bimbo y Mondelez en top 20 Alimentación

Henkel en top 20 Droguería

Danone en top 20 Lácteos

Fuente: “Brand Footprint 2021” Kantar
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Análisis realizado sobre todas las marcas del FMCG

Perder penetración, 
sinónimo de decrecimiento

84%
de las marcas* que cayeron en 
CRP’s, decreció en valor

8/10
En 9 de cada 10 la penetración 
es el principal driver

Ganar penetración,
sinónimo de crecimiento

94%
de las marcas* que crecen en 
CRP’s, creció en valor

9/10
En 9 de cada 10 la penetración es el 
principal driver

Fuente: “Brand Footprint 2021” Kantar
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¿Qué palancas utilizan 
las marcas que crecen?

Innovación Promoción Punto de ventaPublicidad

Fuente: “Brand Footprint 2021” Kantar
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TOP 50

56% Éxito
No TOP 50 

38% Éxito

Las Top 50 marcas innovan de forma más exitosa

% de innovaciones realizadas por el TOP 50 marcas

25%
2018

35%
2019

29%
2020

Fuente: “Brand Footprint 2021” Kantar
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Las Top 50 siguen apoyándose en la publicidad

Del Top 50 marcas de Gran Consumo ha 
invertido en publicidad en TV

90%
2018

86%
2019

92%
2020

N
Top 10

#1
Crecimiento
CRPs

86% 
De las marcas que aumentan la 
inversión en publicidad 
incrementan CRP’s

Fuente: “Brand Footprint 2021” Kantar

+30%
CRP’s

+23% 
GRP’s

+16%
CRP’s

+5% 
GRP’s

Inversión en Publicidad
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Las Top 50 utilizan las promociones para ganar más clientes

Cuota promocional del TOP 50 

22,3%
2018

21,6%
2019

21,8%
2020

Promoción

+24%
CRP’s

+2,6pts
Cuota 

promocional

Fuente: “Brand Footprint 2021” Kantar

2 de cada 3
marcas que aumentan su presión 
promocional en 2020 crecen en CRP’s.

#4
Crecimiento
CRPs

N
Top 50
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Las Top 50 maximizan su presencia en los Supers Regionales y el Ecommerce

+80%
de ellas consiguen

crecer en valor.

9/10
Marcas del Top 50 ganan penetración en los 
Supers Regionales y eCommerce

El Top 50 aumenta el número 
de compradores:

x2,5 y x1,3
en Supers Regionales y en 

eCommerce respectivamente,
vs.el resto de canales.

+17% 
CRP’s

Punto de venta

+20% 
CRP’s

x1,1
en SSRR

x4,4
en SSRR

Fuente: “Brand Footprint 2021” Kantar

x3,2
en Online

x4
en Online
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Conclusiones
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Fairy vuelve a ser la marca de 
Droguería más elegida, y 
Colgate la de Higiene y Cuidado 
personal.

05
Nestlé lidera el ranking de 
fabricantes, seguido de 
Danone, Coca-Cola, Mondelez y 
P&G, que completan el TOP 5.

06
El 94% de las marcas que 
crecen en CRP’s, lo hacen en 
valor. Ganar penetración es la 
clave para crecer.

07
Innovar con éxito, estar 
presente mediante publicidad, 
realizar promociones de 
manera efectiva y mejorar el 
posicionamiento en los 
retailers han demostrado ser las 
palancas más eficaces para 
crecer.

08

Coca Cola sigue siendo la 
marca más elegida en España 
con un 18,5% más de CRPs que 
la segunda marca.

01
El Pozo es la marca que entra 
en más hogares, alcanzando 
un 77,7% de penetración.

02
Nestlé y Danone son los 
fabricantes con más marcas en 
el Top 50. 

03
Coca-Cola retoma el liderazgo 
con la mayoría de CCAA y 
Larsa es la única marca regional 
que posee una primera posición.

04

Fuente: “Brand Footprint 2021” Kantar
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Brand Footprint 2021

Si deseas información más detallada
(sector, region, posición de tu marca), 
o te interesan los rankings Online o OOH, 
contacta con tus asesores de 
Servicio al Cliente.

worldpanel.spain@kantar.com
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